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Projektlbbeschreibung

Das Ziel dieses Projekts ist die Neugestaltung des visuellen Auftritts fir das
»Turtle Diving Resort” auf Gili Air. Durch die Modernisierung und Erweiterung
um Bungalow-Unterkiinfte bendtigt das Resort ein konsistentes Corporate De-
sign, das sowohl den Abenteueraspekt des Tauchens als auch die entspannte
Atmosphare des Urlaubs am naturbelassenen Strand vermittelt. Der Fokus
liegt dabei auf der Gestaltung fir die Publikumsmesse FR.E.E. in Miinchen.
Projektbeschreibung

Grafische Wettbewerberanalyse

ADVANCED

ADVENTURER .73

MORE EXPERIENCE.
RE

GO FURTHER,
DIVE DEEPER. LIVE MORE.

Klassische Tauchschulen setzen visuell oft auf vorhersehbare, stark technisch
gepragte Muster: dominante, kiihle Dunkelblautone, Haifisch-Silhouetten oder
generische Unterwasserfotos von anonymen Tauchern ohne klaren Fokus.

Dieses Konzept bricht bewusst mit diesen grafischen Konventionen. Durch die
Einflhrung eines sympathischen, fotorealistischen Key-Visuals (die personi-
fizierte Schildkrote) und einer helleren, warmeren Farbpalette grenzt sich das
Turtle Diving Resort stark von der Konkurrenz ab. Das Design transportiert
nicht nur die reine Funktionalitat einer Sportschule, sondern positioniert die
Marke als einladendes Urlaubs- und Lifestyle-Erlebnis. Dies sorgt insbeson-
dere in den sozialen Medien und auf der Publikumsmesse fiir eine deutlich
hohere Aufmerksamkeit (Stop-Scrolling-Effekt).



Logoentwicklung & Bildmarke

Analoge Skizzen: In der Konzeptionsphase der Bildmarke wurden zunachst verschiedene Leit-
'Sdue;]”eﬂggfggpﬂf Form- motive wie eine Meereswelle, ein Taucher und eine Meeresschildkréte skizziert

und evaluiert. Die Entscheidung fiel auf die Schildkrote. Die Begriindung hierfiir
ist zweidimensional: Zum einen ist sie der direkte Namensgeber der Marke
(,Turtle Diving Resort"), zum anderen gelten die indonesischen Gili-Inseln welt-
weit als berihmtes Refugium und natirlicher Lebensraum fiir Meeresschild-
kroten. Diese Wahl schafft maximale Authentizitat und einen hohen Wieder-
erkennungswert.

Die Bildmarke ist eine stark reduzierte, abstrakte
L Darstellung einer Meeresschildkrote. Ein zentrales
gestalterisches Element ist der Korper (Bauch/
Panzer) der Schildkrote, der sich spiralférmig nach
innen windet. Diese Spirale wurde exakt nach
L \ den mathematischen Proportionen des Golde-
el ) nen Schnitts konstruiert. In der Formpsychologie
\ ' symbolisiert die Spirale organisches Wachstum,
Dynamik und die Unendlichkeit des Ozeans. Zu-
dem erzeugt die strahlenformige Anordnung von
Flossen und Kopf um das Zentrum eine gezielte
visuelle Doppeldeutigkeit: Das Icon erinnert gleich-
zeitig an eine strahlende Sonne. Diese subtile
Assoziation verbindet das Thema Tauchen (Schild-
krote) perfekt mit dem Gefiihl von Warme, Urlaub
und Entspannung am Strand.

Die Wortmarke wurde dabei aus der Schriftart Poppins ExtraBold konstruiert.
Um eine optische Einheit mit den organischen Formen der Schildkréten-Bild-
Schwarz-WeiR-Vekto- marke zu schaffen und eine besonders freundliche, einladende Wirkung zu
risierung: Reduktion erzielen, wurden die oberen Ecken der Buchstaben nachtraglich individuell
auf reine Vektorformen b det

zur Uberpriifung von abgerunadet.
Kontrast, Formstabilitét,
Skalierbarkeit und der
Positiv-Negativ-Wir-

kung. N\

Turtle Diving

Turtle Diving

\ Resort \ Resort
' '

Turtle Diving
Resort

Farbige Finalisierung: Die finale farbliche Ausarbeitung der Wort-Bild-Marke
erfolgt in direkter Symbiose mit dem entwickelten Corporate-Color-Konzept.




Schutzzone

BETur
Res

Buchstabe Héhe , T = 1
Rastereinheit

Fiir eine optimale Les-
barkeit im Printbereich
darf die komplette
Wort-Bild-Marke eine
Breite von 25 mm
nicht unterbieten. Im
digitalen Bereich liegt
das Minimum bei 100
Pixeln Breite.

X Das Logo darf nicht
verzerrt, nicht in seiner
Proportion verandert,
nicht mit nicht-de-
finierten Effekten (wie
Schlagschatten oder
Konturen) versehen
oder in nicht zugelasse-
nen Farbkombinationen
verwendet werden.

X
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X Das Logo darf nicht
auf unruhigen Bildmo-
tiven oder unglinstigen
Hintergriinden platziert
werden, welche die Les-
barkeit oder Erkennbar-
keit beeintrachtigen.
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Um eine konsistente Markenwirkung medienlbergreifend zu garantieren, wur-
den zudem strikte Anwendungsregeln und Proportionssysteme fiir das finale
Logo definiert: Das Logo basiert auf einem strengen Proportionssystem, abge-
leitet aus der Hohe des GroRbuchstabens ,T". Der Abstand zwischen Bild- und
Wortmarke entspricht exakt der einfachen Hohe (1 Re) des Grollbuchstabens
,T". Die Breite der Bildmarke selbst betragt 4 Re, um eine harmonische Balance
zwischen Typografie und Symbol zu gewahrleisten. Um das Logo herum muss
ein definierter Freiraum eingehalten werden, in den keine anderen Gestaltungs-
elemente, Bilder oder Texte hineinragen durfen. Diese Schutzzone entspricht
exakt 2 Re. Dies verleiht dem Logo die nétige optische Ruhe und Prasenz.

Neben der priméren, vollfarbigen Version auf weilem oder sehr hellem Grund
existiert eine monochrome Schwarz-Weil-Version (fiir Fax oder 1-farbigen
Siebdruck) sowie eine Negativ-Version (komplett in Weilt). Die Negativ-Version
kommt zum Einsatz, wenn das Logo auf dunklen, unruhigen Bildmotiven oder
auf den dunkleren Corporate Colors (z. B. auf Ocean Blue oder Deep Petrol)
platziert wird.

Platzierung auf dunklen Corporate Colors

N

Turtle Diving
Resort

Turtle Diving

\ Resort
[

Die Bildmarke kann auch unabhangig von der Wortmarke eingesetzt werden.
Sie funktioniert auch in kleinen Grolien sehr gut, beispielsweise als Favicon
einer Website oder als Icon einer mobilen App.

Turtle Diving Resort.com - Mow X

Um eine optimale Darstellung auf verschiedenen Medien zu gewabhrleisten, gibt
es folgende Layout-Varianten:
N
-

-/, '

-é} Turtle Diving Resort '
\
'

U\ Turtle Diving Resort.com - Gc

FLOAT INTO THE BLUE - Turtle
Turtle Diving Resort . e
Diving
FLOAT INTO THE BLUE
Resort



Integration des Slogans

Der Slogan ,FLOAT INTO THE BLUE" wird als emotionaler Anker und fester

Bestandteil des Corporate Designs etabliert. Er wird in der Schriftart Poppins
Medium im reinen GroBbuchstaben-Format (Versalien) gesetzt, wobei hier —
im Gegensatz zur Wortmarke — auf die Abrundung der Ecken verzichtet wird.

FLOAT INTO THE BLUE

Diese Entscheidung schafft eine moderne, aufgerdaumte Optik, die hervorra-
gend mit der markanten Wortmarke harmoniert, ohne ihr die visuelle Domi-
nanz zu nehmen. Um eine optische Verbindung zur Wortmarke herzustellen
und eine luftige, elegante Asthetik zu erzeugen, wurde auch beim Slogan die
Laufweite auf +120 erweitert.

Der Slogan zeichnet sich durch seine hohe gestalterische Flexibilitat aus: Er
kann sowohl in direkter Kombination mit dem Logo eingesetzt werden (z.

B. linksbiindig unter der horizontalen Logovariante oder zentriert unter der
vertikalen Aufbauvariante) als auch véllig losgeldst davon. In groRflachigen
Layouts, Postern oder auf der Messeriickwand kann der Slogan als eigen-
standiges, dominantes typografisches Element genutzt werden, um die
Kernbotschaft von Schwerelosigkeit und Freiheit unter Wasser plakativ zu
transportieren.

FLOAT INTO THE BLUE




Farbdefinition

Pantone C (Coated):
Kommt bei gestriche-
nen, glatten Oberflachen
(z. B. Bilderdruckpapier,
Folien, Aufkleber) zum
Einsatz.

Pantone U (Uncoated):
Wird fiir ungestrichene,
offenporige Papiere (z.
B. Naturpapier, Recyc-
lingpapier, Offsetpapier)
verwendet, welche fiir
okologische und nach-
haltige Drucksorten
bevorzugt werden.

Pantone 2187 U
Pantone 540 C

Hex #00325D
RGB 0,50,93
CMYK 100, 53,0, 65

Pantone 3135 U
Pantone 7712 C

Hex #329099
RGB 50,144,153
CMYK  76,24,37,6

Pantone 375U
Pantone 3501C

Hex #4EAEO6
RGB 78,174,6
CMYK  65,0,100,0

Pantone 021 U
Pantone 1505 C

Hex #FF6800
RGB 255,104,0
CMYK  0,64,100,0

Eine konsistente Farbgebung ist ein essenzieller Bestandteil der Markenidenti-
tat. Um eine unverfalschte und medientbergreifend einheitliche Farbwiederga-
be zu gewahrleisten, wurden die Hausfarben fiir unterschiedliche Produktions-
verfahren (Print und Digital) prazise definiert.

Da sich die Farbwirkung, Lichtreflexion und das Absorptionsverhalten von
Druckfarben je nach Papiersorte stark unterscheiden, wird bei den Sonderfar-
ben strikt zwischen gestrichenen (Coated - ,C") und ungestrichenen (Uncoa-
ted — ,U") Papieren differenziert. ,C"-Farben leuchten auf glatten, geschlosse-
nen Oberflachen (wie Bilderdruckpapier) intensiver, wahrend ,U"-Farben auf
offenporigen Papieren (wie dem in diesem Konzept geforderten Recycling-
papier) weicher und matter wirken. Diese prazise Unterscheidung garantiert,
dass das Turtle Diving Resort unabhangig vom Bedruckstoff immer in exakt
den gleichen, harmonischen Farbtonen erstrahit.

Farbklima und Namensgebung:
Die gewahlten Farben spiegeln die naturliche Umgebung der Gili-Inseln wider:

Basisfarben (Primarfarben): Bilden das visuelle Fundament der Marke und ver-
mitteln Tiefe und Vertrauen.

Tiefsee-Blau: Ein elegantes, tiefes Dunkelblau, das Assoziationen an die Weite
und Tiefe des Ozeans weckt. Wird fir dominante Flachen und gut lesbare
Typografie genutzt.

Lagunen-Griin: Ein frischer, aquatischer Teal-Ton, der die klare Wasserqualitat
und die nattrliche Umgebung der Inseln reprasentiert.

Akzentfarben (Sekundarfarben): Setzen dynamische Highlights und werden
punktuell eingesetzt, um Elemente hervorzuheben (z. B. in der Bildmarke, fur
Buttons oder Storer).

Schildkroten-Griin: Dieser frische, leuchtende Griinton (Limetten-Griin) bildet
die Basis flr die Bildmarke (die Schildkrote) und transportiert Naturverbun-
denheit, Energie und das tropische Inselgefiihl. Auch als genereller Akzentton
vielseitig einsetzbar.

Korallen-Orange: Ein lebhafter, warmer Kontrastton, der an exotische Korallen-
riffe erinnert und flr visuelle Spannung in Call-to-Action-Elementen sorgt.



Typografie

Poppins:

Die geometrischen For-
men der Poppins unter-
stlitzen den modernen,
freundlichen Charakter
der Marke.

Fur Headlines und
Zwischenlberschriften
kommen die Schrift-
schnitte Light und
Regular zum Einsatz.

Urheber: Indian Type
Foundry (Jonny Pinhorn,
Ninad Kale). Lizenz:

SIL Open Font License
(OFL).

Poppins Medium

wird fir den Slogan
verwendet (ausschlief-
lich in Versalien,
unmodifizierte Ecken,
Laufweite +120) sowie
fur markante Auszeich-
nungen innerhalb der
Uberschriften.

Roboto:

Nutzung fur Fliel-

text und sekundare
Informationen. Bietet als
funktionale Erganzung
zur Poppins hochste
Lesbarkeit auf digitalen
Endgeraten und im
Druck

Urheber: Christian Ro-
bertson. Lizenz: Apache
License 2.0.

Es wurde eine Kombination aus zwei modernen serifenlosen Schriften ge-
wahlt. Beide Schriften sind Open-Source und fir die uneingeschrankte kom-
merzielle Nutzung in Print- und Digitalmedien freigegeben, was eine rechtssi-
chere Umsetzung des Projekts garantiert:

Poppins Light:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789#!

Poppins Regular:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789#!

POPPINS MEDIUM:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789#!

Roboto Light:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789#!

Roboto Regular:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
01234567894#!



Gestaltungsraster & Satzspiegel

Gestaltungsraster &
Satzspiegel (DIN A4)

Satzspiegel: Asymmet-
rischer Aufbau mit viel
WeilRraum fiir eine edle
Anmutung.

Rénder: Bund 20mm

/ AuBen 30mm / Kopf
20mm / Full 40mm.
Raster: 6-Spalten-Grid
fiir flexible Layoutge-
staltung (Textblocke,
Bilder).
Spaltenabstand: 5 mm.

Um eine strukturierte, Ubersichtliche und medienibergreifend einheitliche
Informationsvermittlung zu garantieren, liegt allen Print- und Digital-Layouts
ein klares, mathematisches Raster zugrunde.

Satzspiegel und Weilkraum: Der Satzspiegel wird bewusst durch gro3ziigige
Stege (Rander) definiert. Der gezielte und reichliche Einsatz von Weillraum
(Negativraum) verhindert eine visuelle Uberladung. Dies verschafft den organi-
schen Gestaltungselementen und den fotorealistischen Key-Visuals Raum zur
Entfaltung und unterstreicht psychologisch die im Slogan geforderte ,Schwe-
relosigkeit” sowie die entspannte Urlaubsatmosphére des Resorts.

Gestaltungsraster: Es kommt ein flexibles Modulraster zum Einsatz (fir
klassische Printprodukte wie die DIN-lang Gewinnspielkarte beispielsweise ein
3- oder 6-spaltiges Raster). Dies ermoglicht eine geordnete Platzierung von
Textblocken, Bildplatzhaltern und Storern.

Grundlinienraster: Zur Sicherstellung der perfekten Lesbarkeit und eines
professionellen typografischen Satzes (Registerhaltigkeit) wird FlieRtext strikt
an einem Grundlinienraster ausgerichtet, dessen Zeilenabstand exakt auf die
verwendete Flieltextschrift (Roboto) abgestimmt ist.

Kopf 20mm

AuBen 30mm

Bund 20mm

Spaltenabstand
__5mm

FuB 40mm.




Formensprache & Bildstil

Um eine durchgéngige und harmonische Gestaltung zu gewahrleisten, leitet
sich die Formensprache direkt aus dem Zentrum der Bildmarke ab — dem
spiralféormigen, abgerundeten Schildkrétenpanzer. Im gesamten Corporate De-
sign werden harte, spitze Kanten vermieden. Stattdessen dominieren weiche,
organische und runde Formen. Diese geschwungenen Linien bilden die Grund-
lage fur farbige Hintergrundflachen sowie fir die Masken der Bildplatzhalter.

Eine Besonderheit des Bildstils ist der dynamische ,Out-of-Bounds"-Effekt
(Pop-out-Effekt). Fotografien werden nicht starr in klassisch rechteckigen
Kéasten platziert. Stattdessen werden die Hauptmotive (wie das Schildkréten-
Mascot, Korallen oder Taucher) teilweise freigestellt, sodass sie ihre organisch
geformten Bildrahmen optisch durchbrechen und Uber den Hintergrund ragen.
Dieser Effekt verleiht den Layouts eine enorme 3D-Tiefe, Lebendigkeit und
lasst das Motiv formlich aus dem Medium ,herausspringen’, was den abenteu-
erlichen und immersiven Charakter des Tauchens perfekt unterstreicht.
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Nachhaltigkeit im Designkonzept

VA

FSC

MIX

Bamboo

FSC® C160308

Global Recycled
w_ Standard

0]3.(0

TEX®

® ClimatePartner

Als Tauchresort ist das , Turtle Diving Resort" untrennbar mit der Gesundheit
der Ozeane verbunden. Das Thema Nachhaltigkeit flie3t daher zwingend in
die Produktion aller Werbemittel ein:

Printmedien & POS-Materialien: Sdmtliche Drucksachen (wie die Gewinnspiel-
karten) werden ausschliellich auf 100% zertifiziertem Recyclingpapier (Blauer
Engel / FSC® Recycled) gedruckt. Es werden mineralolfreie Bio-Druckfarben
auf Pflanzendlbasis verwendet. Die physische Displayséule (Stopper) als
Point-of-Sale-Material wird konsequent aus umweltfreundlichem, robustem
und zu 100 % recycelbarem Wabenkarton (oder EE-Welle) gefertigt. Der Ver-
zicht auf Kunststoffe wie Forex oder Acryl unterstreicht den 6kologischen
Leitgedanken.

Merchandising: Lanyards werden aus recyceltem PET (rPET), gewonnen aus
Meeresplastik, gewebt. Da diese direkt auf der Haut getragen werden, sind
sie nach dem OEKO-TEX® Standard 100 zertifiziert. Die Namensschilder be-
stehen aus FSC-zertifiziertem Karton anstelle von Plastikhillen.

Messeauftritt: Der Messestand ist komplett modular konzipiert. Das Highlight
bildet die vollflachige LED-Messerlckwand. Anstatt groRformatige Print-Ban-
ner aus Plastik fUr jedes Event neu zu produzieren und anschliefend oft zu
entsorgen, wird hier auf extrem langlebige und energieeffiziente LED-Technik
gesetzt. Fur die Bodengestaltung wird eine PVC-freie Polypropylen-Folie (PP)
verwendet, die mit [6semittelfreien, nach GREENGUARD Gold zertifizierten
Latextinten bedruckt wird. Zudem reduziert der Verzicht auf klassische Streu-
artikel zugunsten einer digitalen Lead-Generierung (liber das Display-Terminal
und QR-Codes) den Miill vor Ort signifikant.

11



Corporate Design Anwendungen

Das entwickelte Designsystem wird flexibel auf verschiedene Kommunika-
tionsmittel adaptiert. Um eine hohe emotionale Bindung zur Zielgruppe auf-
zubauen, wird ein sympathisches Key-Visual eingefihrt: Eine fotorealistische
Meeresschildkrote, die humorvoll in typischen Urlaubsszenarien inszeniert
wird. Die folgenden Beschreibungen dienen als konzeptionelle Gestaltungs-
richtlinien.

12



Gewinnspielkarte & Display

Fir die spatere Ausar-
beitung gelten folgende
verbindliche konzeptio-
nelle Vorgaben:

Gestaltung: Die Layouts
orientieren sich streng
an den definierten
Corporate-Design-Richt-
linien. Es kommen die
Hausfarben (siehe
Punkt 4), die Typografie
(Punkt 5) sowie die
weiche, organische
Formensprache (Punkt
6) zum Einsatz. Die
fotorealistischen
Key-Visuals werden im
beschriebenen Out-of-
Bounds-Stil integriert.

Materialien & Pro-
duktion: GemaR dem
Nachhaltigkeitskonzept
(Punkt 7) besteht die
physische Konstruktion
der Displayséaule aus
100 % recycelbarem,
stabilem Wabenkarton.
Die Gewinnspielkarten
(Format DIN-lang mit
Perforation) werden auf
zertifiziertem Recycling-
papier (Blauer Engel /
FSC®) unter Verwen-
dung von mineraldl-
freien Bio-Druckfarben
produziert.

Die hier eingefligten Layoutskizzen (Scribbles) fir die Gewinnspielkarte und
die Displaysaule dienen rein der konzeptionellen Veranschaulichung im Rah-
men dieses Designkonzepts. Die finale Gestaltung und produktionstechnische
Realisierung dieser Medienprodukte erfolgt am 22. Mai (im Rahmen von Teil B
der Priifung).

Gewinne deinen Tauchurlaub auf Gili Air!

Gawinnioge: Weichenselat i HouptinelderGil-Gruppo?

oA GiiMeno.

G Trawangan Lombok.

Govinntige: Wekchs nsels i HouptinslderGi-Gruppe?

i ie Glimeno.

G Trawangan Lombok.
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Social Media Auftritt

Die fotorealistische
Schildkréte wird in den
sozialen Netzwerken
konsequent als starker
Eye-Catcher (Stop-Scrol-
ling-Effekt) eingesetzt,
um die Vielfaltigkeit des
Resorts zu bewerben:

Tauchkurse: Die Schild-
krote schwimmend mit
kompletter Scuba-Aus-
ristung.

Ubernachtung &
Relaxen: Die Schildkréte
auf dem Liegestuhl am
Bungalow mit einem
Mojito.

Gastronomie: Die
Schildkréte sitzt im
Restaurant an einem
Tisch.

Action & Wassersport:
Die Schildkrote rasant
auf einem Jetski.

Fir Plattformen wie Instagram und Facebook werden Kachel-Vorlagen skiz-
ziert. Die fotorealistische Schildkrote wird konsequent als starker Eye-Catcher
(inklusive Freisteller-Effekt Giber den organischen Hintergrundflachen) einge-
setzt:

LOREM IPSUM DOLOR

Turtle Diving
Resort

ADVENTURE STARTS

Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elt, sed diam

Jmmy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquarm erat

FLOAT INTO THE BLUE & § p volutpat.

LOREM IPSUM DOLOR

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing et sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut aoreet dolore magna
aliquam erat volutpat.

Diese Bildsprache erzeugt hohe Aufmerksamkeit, Sympathie und virales
Potenzial, da sie aus der Masse klassischer Urlaubsbilder heraussticht.

AADVENTURE STARTS LOREM IPSUM DOLOR LOREM IPSUM DOLOR

FLOAT INTO THE BLUE

D m
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Merchandising

Lanyards: Die Lanyards Die Merchandising-Produkte fungieren als tragbare Markenbotschafter und
g:frlﬁ;”rt'gndggriﬁate unterstreichen den nachhaltigen, hochwertigen Charakter des Resorts. Die
Colors produziert: Weif, Gestaltung fokussiert sich fiir einen minimalistischen und edlen Look rein auf
Pantone 7712 und Pan- das Logo und den Slogan.

tone 540. Sie werden
kontrastierend mit der
Wort-Bild-Marke und
dem Slogan bedruckt.

Bambus-Kugelschreiber
mit Lasergravur: Als
praktisches Giveaway
(z. B. direkt am Stand
zum Ausfillen der
Gewinnspielkarten).
Um Plastikmiill zu
vermeiden, bestehen
diese aus schnell nach-
wachsendem Bambus
- passend zur Kokon-
Moblierung des Messe-
standes. Das Logo

und der Slogan werden
umweltfreundlich und
optisch ansprechend
per Lasergravur in das
Holz eingebrannt.

Dry Bag (Wasser-
dichter Packsack): Ein

essenzielles Utensil fir q
Taucher und Strandur-
lauber zum Schutz von ’<

Wertsachen auf dem

<
Boot. Hergestellt aus -
recyceltem Ocean-Plas-

tic (rPET). Der Dry Bag k- 8

wird passend zu den
Lanyards in den drei
Corporate Colors (WeiB,
Pantone 7712 und Pan-
tone 540) angeboten
und plakativ mit dem
Logo sowie dem Slogan
bedruckt.

8 o] et
FLoaT INTOTHE FLOAT INTO T FLOAT INTO TH

Edelstahl-Trinkflasche:
Als nachhaltige Alter-
native zu Einweg-Plas-
tikflaschen im Resort.
Auch die Flaschen
werden konsequent

in den drei Corporate
Colors (WeiB, Pantone
7712 und Pantone 540)
umgesetzt und mini-
malistisch sowie edel
mit einer hochwertigen
Lasergravur des Logos
und des Slogans ver-
edelt.
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Messeauftritt
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Messestand-Konzept

Der Boden: Wird voll-
flachig mit einer rutsch-
festen, PVC-freien
FuBRbodenfolie beklebt,
deren hochauflésender
Druck den Meeresgrund
mit Sand und feinen Ko-
rallenstrukturen zeigt.
Dieser Druck entfaltet
im Zusammenspiel mit
den projizierten Wasser-
Lichtreflexen seine volle
raumliche Wirkung.

Moblierung (Bam-
bus-Kokons): Das
organische, entspannte
Konzept wird durch
Hangesessel in Form
von Bambus-Kokons
unterstrichen, die
ebenfalls sicher am
Deckengeriist befestigt
sind und am &ueren
Rand (Peripherie)

des Standes platziert
werden. Sie greifen das
Naturthema der Gili-In-
seln auf und bieten eine
bequeme, geschiitzte
Urlaubsatmosphare fiir
Beratungsgesprache
mit potenziellen Kun-
den. Das Stopper-Dis-
play wird ergéanzend an
der Hauptlaufachse als
interaktiver Eye-Catcher
positioniert.

Der Messestand wird als immersiver ,Tauchspot” inszeniert. Durch die Platzierung
als Eckstand ist er von zwei Seiten offen und ladt das Publikum ein, die Unterwasser-
welt zu betreten.

Deckenkonstruktion & Immersives Lichtkonzept: Uber dem Messestand wird ein me-
tallisches Deckengerist (Truss-System) installiert. An diesem Gerdist sind spezielle
Lichtprojektoren montiert, die dynamische Wasserspiegelungen (Kaustik-Effekte)
auf den Boden werfen. Dies erzeugt einen extrem starken Eintauch-Effekt und gibt
den Messebesuchern das Gefihl, sich direkt unter der bewegten Wasseroberflache
zu befinden. Am selben Gerist ist eine markante, eckige Hange-Traverse (Eckschild)
mit dem Logo und dem Slogan installiert, um eine maximale Fernwirkung in der
Messehalle zu garantieren.

¢ Turtle Diving .pf Turtle Diving

FLOAT INTO THE BLUE

"\ Resort \ Resort
[

Kaustik-Effekte Moblierung

Meeresgrund

Die Messertickwand: Besteht aus LED-Panels, die die Motion Graphic abspielen.
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Storyboard: Motion Graphic

Die Riickwand zeigt einen animierten Film (Laufzeit: 30 Sekunden als flieRender Loop), der skizzen-
haft in folgendem Storyboard festgehalten wird:

Szene 1 (0-4 Sek.): Bunte
Fischschwéarme schwimmen
entspannt und harmonisch
tiber die komplette Breite der
LED-Wand durch eine tief-
blaue Unterwasserwelt.

Szene 2 (4-8 Sek.): Aus der
dunklen Tiefe des Ozeans
baut sich majestatisch der
Slogan Uber beide Wand-
halften auf. Die plotzliche
visuelle Bewegung lasst die
Fischschwarme dynamisch in
alle Richtungen auseinander-
stieben.

Szene 3 (8-13 Sek.): Der
Slogan blendet sanft in die
Transparenz aus. Von rechts
nach links schwimmt nun das
sympathische Key-Visual - die
fotorealistische Schildkréte
mit kompletter Scuba-Aus-
ristung — entspannt in das
Bildfeld hinein.

Szene 4 (13-18 Sek.): Die
Schildkréte setzt ihren Weg
nahtlos lber den zweiten Teil
der LED-Wand fort, interagiert
kurz (schaut freundlich zum
Betrachter) und verschwindet
langsam aus dem linken
Bildrand.

Szene 5 (18-22 Sek.): Die
kleinen Fische kehren zurlick,
beginnen in einem dynami-
schen Wirbel zu kreisen und
verdichten sich rasant in
einem zentralen Punkt. Aus
diesem Schwarm formt sich
organisch die spiralférmige
Bildmarke des Logos.

Szene 6 (22-26 Sek.): Die
restlichen Fische schwimmen
zligig aus dem Bild. Zuriick
bleibt groB, leuchtend und gut
sichtbar die fertige, abstrakte
Schildkroten-Bildmarke im
Zentrum der Wand.

Szene 7 (26-30 Sek.): Die
Bildmarke verschiebt sich
elegant nach links. Aus ihr
heraus gleitet flieBend nach = &
rechts die typografische Wort- > f Turtle Diving Turtle Diving
marke , Turtle Diving Resort". : 7\ Rosortins v Resort

Das komplette Logo verharrt
kurz in seiner Endposition, be-
vor das Bild weich ausblendet
und der Loop nahtlos wieder
bei Szene 1 beginnt.




Bildnachweise, Urheberrechte
& Workflow

Ein rechtssicherer Umgang mit visuellen Elementen sowie ein moderner Workflow
sind die Basis dieses Konzeptes. Um die gewlnschte visuelle Qualitat und Immer-
sion zu erreichen, wurden verschiedene Techniken und Bildquellen miteinander
kombiniert:

Key-Visuals (Mascot): Die humorvollen, fotorealistischen Darstellungen der
Schildkrote (z. B. auf dem Jetski oder Liegestuhl) wurden konzeptionell mittels der
generativen Kinstlichen Intelligenz ,Nano Banana 2" (Google Labs) erstellt. Diese
Kl-generierten Assets sind fir die kommerzielle Nutzung freigegeben und im
Rahmen dieses Designkonzepts urheberrechtlich unbedenklich.

Hintergriinde & Compositing (Meeresgrund): Fir die hochauflésende Boden-
gestaltung des Messestandes und die Gestaltung der Printprodukte wurde
eine Basis-Textur aus der BlenderKit-Bibliothek verwendet. Diese Textur wurde
anschlielfend in Adobe Photoshop umfassend modifiziert: Mittels generativer
Kl wurden zusatzliche maritime Elemente (wie Korallen, Seesterne, Muscheln
und Kieselsteine) erzeugt und in einer aufwendigen Bildmontage nahtlos in die
Gesamtkomposition integriert.

Zusatzmaterial: Weitere atmospharische Erganzungen entstammen dem offiziel-
len Bildpool der Priifungsaufgabe (Verzeichnis: AP_MG_SO_26/NV/X_DATEN).
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